ERSTE S SPARKASSE S e o

Marie Schwarz, erste Kundin der

ersten Sparkasse Osterreichs.

Auftaktkampagne 200 Jahre
Erste Bank und Sparkasse

4. Oktober 1819 - der Tag, an dem die Zukunft beginnt. Fir Marie Schwarz
zumindest. Sie starrt auf das kleine Heft, das ihr ein Priester soeben mit den
Worten ,Spar jetzt flir deine Zukunft” Gberreicht hat. Darin sind ein paar
Gulden vermerkt, ein Startkapital, das ihr Leben und ihre Zukunft fir immer
verandern wird.

TV:

62", 45", 25" + 10"
Produkt-Allonge

Den Startschuss der
Kampagne gibt es im TV:
Mit einem 62-Sekilinder,

der die Geschichte von
.Jedem Menschen den Zugang zu Wohistand zu ermdglichen.” Marie Schwarz und die

Ausgehend vom Lead-Film wird die Kampagne ab 29. lanner Uber alle Entstehung der Erste
Kandle gespielt: Neben den klassischen Werbemitteln Plakat, Print und POS Bank und Sparkasse
kommen Site Brandings, Banner und Social Media-Ads zum Einsatz. Eine zeigt.

eigens kreierte Webseite zeigt wichtige Meilensteine der letzten 200 Jahre an-
hand von Originaldokumenten aus dem Archiv der Erste Bank und Sparkasse.

So oder so dhnlich hat sich die Szene damals vor 200 Jahren tatsachlich
zugetragen und ist jetzt im neuen Spot der Erste Bank und Sparkasse zu
sehen. Mit Marie Schwarz, der ersten Kundin der ersten @sterreichischen
Spar-Casse und Johann Baptist Weber, dem Priester aus dem Spot und einer
der Grinder, des mittlerweile gréBten dsterreichischen Finanzunternehmens. °
Er 6ffnete damals die Tlren der Spar-Casse mit einer gro3en Vision:

ERSTES SPARKASSES

y OOH: °
’ R Posterlights, Citylights,
/ ‘ OOH Plakate, Moving
Boards
Mit diesen Werbemitteln
tragen wir die Kampa-
gne in den &ffentlichen

Raum. Print:
® Print-Inserate
Ausgewadhlte Print-
anzeigen runden den
klassischen Medien-
S Mix ab und unterstiitzen
il dic Kampagne.
Website: ——————— @
\ www.erstebank.at/ online:
> 200jahre “:d "y Sitebar, YouTube
Lo A www.sparkasse.a
1910. Wohlstarid: fir alle i THE FUTURE IS YOURS. Bumper Ads,
200jahre #GLAUBANDICH YouTube 62"

Die letzten 200 Jahre
interaktiv erlebbar zu
machen - das ist das
Ziel unserer Website. Mit
original Bild- und Ton-
dokumenten wird die
Geschichte Osterreichs
und auch der Erste Bank
und Sparkasse auf der
Website auf beeindruck-

Mit Video-Sitebar und
Bumper Ads schaffen
wir es, die Kampagne
auch in der jungen Ziel-
gruppe schnell bekannt
zu machen.

(=] NEUE ANZEIGE
(T4 AUFGEBEN

324565 "vas.

FOLLOW ME ende Art und Weise
INTO THE FUTURE: erzdhlt. SPARKASSES  umsr
i ;’ Social Media: °
—f Facebook, Instagram,
)7 Twitter
POS:
{ ] Mit kanaladaquaten Digiplakate, LED Wall

SN  \Werbemitteln - wie z.B. Die Zukunft | o akate. o
einer FollowMe Insta- NAETT ) POS Plakate, Image-
story — fihrt uns Marie als man denkt. folder, Produktfolder,

- s o o sticker

Schwarz durch ihre Welt. /

Auch in den Filialen wird
Marie Schwarz vertreten
sein: samtliche POS-

Werbemittel werden mit
der Kampagne bespielt.
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